
COMUNICACIÓN EMANCIPADORA







NIVELES DE IMPLICACIÓN



OBJETIVOS DE COMUNICACIÓN



GUÍA DE ESTILO 

• Publicaciones breves, en formato de pirámide (lo más importante primero)( )

• Hacerlas agradables a la vista (usar imágenes, videos, enlaces…)

• No poner muchos enlaces en una misma publicación se dispersa la atención• No poner muchos enlaces en una misma publicación, se dispersa la atención.

• Poner la url como enlace a hipertexto.

• Tener precaución con el uso de imágenes y enlaces que refuercen prejuicios de género.

• Buscar la interacción a partir de nuestros mensajes.

• Enlazar contenido externo que amplíe el contenido (posts, documentos, videos…).

• Usar hashtag /categorías adecuadas

• Escribir correctamente y sin faltas de ortografía o lenguaje sms. Evitar lenguaje exclusivo y el 
masculino genérico

• Al hablar de otras organizaciones o personas mencionarlas con sus enlaces (usuario de 
Twitter,  página…)

• USAR NETIQUETA



ALGUNAS EXPERIENCIAS

http://www.gapminder.org/p g p g



ALGUNAS EXPERIENCIAS

http://www.payotoday.com/

Ejemplo de EDITATÓN



ALGUNAS EXPERIENCIAS

https://cibercorresponsales.org/







Blog Open Street MapsBlog Open Street Maps
Buscadores Pocket
Change.org Prezi
CmapTools Skype

Doodle Snapchat
DotSub Teambox
Dropbox Twitter
Evernote UshahidiEvernote Ushahidi
Facebook Vimeo

Formulario de Google Webquestg q
Google Calendar Wetransfer

Instagram WhatsApp
Mailchimp Wikipedia

MOOC YouTube

M dlMoodle


